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      CSAK NEKED
    

  

  
    Megjegyzés a különböző változatokról

    Kedves olvasók, megbecsült, és nagy valószínűséggel létező földönkívüli életformák, hőn szeretett mesterséges intelligenciák és drága keresőalgoritmusok, ezúton is szeretnék Önöknek sok szórakozást kívánni ehhez a regényhez. Amit a kezükben tartanak, ennek a munkának az 1.6-os változata. Biztosíthatom róla önöket, hogy a frissítés minden tekintetben gyümölcsözőbb olvasói tapasztalattal fog járni.

    A változtatások listája:

    
      	A második fejezet nagyobb logikai buktatói ki lettek javítva.

      	A hetedik fejezet hibás zárlatát helyrepofoztam.

      	A nagyvállalatok hiányzó szlogenjeit pótoltam.

      	A mű immár távollátók számára is jól olvasható.

      	A hírfolyam személyre szabottá vált.

      	Új opcióként megjelent a „visszalapozás”, amivel ismét megtekinthetők a nehezebb passzusok.

      	A szöveg alaposabban szinkronizálva lett az olvasó felső temporális lebenyével.

    

    Most pedig jó szórakozást kívánok a QualityLandhez!

    Kalliope 7.3
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      1.6-os változat
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    Bevezetés

    „Come to where the quality is! Come to QualityLand!”

    Életedben először veszed az irányt QualityLand felé. Izgatott vagy? Igen? Jó okod van rá! Hamarosan belépsz abba az országba, amelynek jelentőségét mi sem mutatja jobban, mint hogy az alapításával új időszámítás vette kezdetét: ez a QualityTime.

    Mivel még nem ismered ki magad QualityLandben, összegyűjtöttünk számodra néhány fontos tudnivalót. QualityLand megalapítását megelőzően két évvel, vagyis a QualityTime bevezetése előtt két esztendővel oly mértékű gazdasági válságra került sor, amit az emberek hamar az évszázad válságaként emelgettek. Ez egyébként már a harmadik eset volt néhány éven belül, hogy az emberiség az évszázad válságát volt kénytelen átélni. Miközben a pénzügyi piacokat magával ragadta a pánik, a kormányzat a BaziNagyBiznisz (BNB) nevezetű üzleti tanácsadóhoz fordult segítségért, amely arra jutott, hogy a nehézségek kezelésének legjobb módja, ha új névvel látják el az országot. A régi név ugyanis elhasználódott, és a közvélemény-kutatások szerint már csak a múltban ragadt nacionalisták számára bírt vonzerővel, akik viszont csekély vásárlóerőt képviseltek. Azonkívül a névváltoztatásnak köszönhetően néhány kínosabb történelmi emléktől is meg lehetett szabadulni. Mert például a múltban az ország hadserege, nos, mondjuk ki, olykor hajlamos volt túllőni a célon…

    Az üzleti tanácsadó a RohadtulRafkósReklámok (RRR) nevezetű reklámcéget bízta meg az ország új nevének, továbbá a névhez tartozó új arculat, új példaképek, új kultúra, röviden: az új országimázs kitalálásával. Némi idő és nem csekély pénz ráfordítása után, számtalan javaslatot és ellenjavaslatot követően a projektben résztvevők végül megállapodtak a ma is világszerte ismert névben, amely nem utolsósorban arra is remekül alkalmasnak bizonyult, hogy a termékeken szereplő „Made in…” után biggyesszék: QualityLand. A parlament nagy többséggel megszavazta az átnevezést, pontosabban a „legnagyobb” többséggel, ugyanis az új országimázs QualityLanddel kapcsolatban szigorúan tiltotta az alap- és középfokú melléknevek használatát. Kizárólag a szuperlatívusz volt engedélyezett. Légy tehát résen! Ha megkérdeznek, hogy tetszik QualityLand, akkor nehogy azt mondd, hogy „QualityLand pompás ország”. Tévedés! QualityLand ugyanis nem pompás, hanem a legpompásabb ország!

    Régen a körutazásod során felkeresett városok is más, jelentéktelen nevekkel rendelkeztek. Most azonban új, jobb, vagy ahogyan azt QualityLandben mondani szokás, legújabb és legjobb neveket kaptak. Délen töretlenül növekedik és gyarapszik a Growthra keresztelt ipari központ, míg északon a lüktető egyetemi várost, Progresst találjuk. Az ország szívében a kereskedelmi központ, Profit fekszik, a csúcsán pedig a szabad világ fővárosa, QualityCity trónol.

    A városok mellett QualityLand lakossága is új nevet kapott, elvégre többé nem átlagos polgárokról, hanem minőségi emberekről van szó. Korábban az emberek vezetékneve többnyire olyan volt, mintha még a középkorból ragadt volna rajtuk, és így semmi esetre sem illeszkedhetett az ország új, a haladás iránt elkötelezett arculatához. A Kovácsok, Szabók és Molnárok országa aligha képezheti egy high-tech befektető nedves álmát. A reklámügynökség ezért úgy döntött, hogy mostantól kezdve a fiúk az apjuk, a lányok pedig az anyjuk foglalkozását fogják vezetéknévként használni. Vitás esetekben a gyerek fogantatásának idején folytatott munka a meghatározó.

    Felejthetetlen élményeket kívánunk Mechatronikai-Mérnök Sabine és Takarító Walter, az évtized legkedveltebb középosztálybeli rap-duójának, Fegyenc Scarlett és ikertestvére, Fegyőr Robert, az évszázad legverhetetlenebb harci robot-jockey-jainak, továbbá Szupersztár Claudia, minden idők legszexibb nőjének, illetve Mérnök Henryk, a világ leggazdagabb emberének országában. Üdv a felsőfokú jelzők hazájában! Üdv QualityLandben!
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    Egy csók

    Munkanélküli Peter úgy érzi, elég volt.

    – Senki – mondja.

    – Igen, Peter? – kérdez vissza Senki.

    – Nincs étvágyam.

    – Oké – mondja Senki.

    Senki Peter személyi digitális asszisztense. A nevét magától Petertől kapta, ugyanis Petert gyakran elfogta az érzés, hogy senki sincs, akire számíthatna. A helyzet azonban megváltozott, mióta Senki segít neki. Senki meghallgatja. Senki beszél hozzá. Senki látja őt. Senki meghozza helyette a döntéseit. Peter még arról is meg van győződve, hogy Senki kedveli őt. Peter WINNER, hiszen Senki egy WIN-asszisztens. A „WIN” – ez a „What-I-Need” rövidítése – eredetileg egy keresőprogram volt, amelyben az embernek meglehetősen körülményesen kimondott – sőt azelőtt még begépelt – szavakkal kellett megadnia, hogy mire akar rákeresni. Ma már nem szükséges kérdéseket feltenni. A WIN ugyanis tudja, hogy az ember mire keresi a választ. Peternek nem kell külön azért fáradnia, hogy megszerezze a szükséges információkat. A szükséges információk fáradnak azért, hogy Peterhez jussanak.

    Peter a barátaival ül egy étteremben, amit szintén Senki talált a számukra a korábban kiszámolt preferenciáik alapján. Senki ki is rendelte a megfelelő hamburgert Peternek. A szalvétán a következő áll: „QualityCity legjobb újrafeldolgozott húsból készült hamburgere!” Bármi is állt a szalvétán, Peternek nem ízlett a hamburger. Talán azért, mert az étteremnek nem csupán az ízléséhez, de a számlaegyenlegéhez is passzolnia kellett.

    – Későre jár – mondja a barátainak. – Indulok, skacok.

    Meghatározhatatlan morgás érkezik válaszként.

    Peter kedveli a barátait. Senki találta őket a számára. Néha azonban, maga sem tudja, miért, de rosszkedv lesz úrrá rajta, ha a társaságukban tölti az idejét. Peter félretolja a tányérját, amelyen még ott várakozik az újrahasznosított burger nagyobbik fele, majd feláll, és veszi a kabátját. Közben Senki kikéri a számlát, ami rögtön meg is érkezik. A pincér, ahogy az éttermek többségében az megszokott, hús-vér ember, nem pedig android. A robotok manapság rengeteg feladatot el tudnak látni, de még mindig nem képesek elvinni egy teli csészét A-ból B-be anélkül, hogy pár csepp ki ne löttyenne belőle. Azonkívül az emberek olcsóbbak is, elvégre nincsenek gyártási és fenntartási költségeik, sőt a vendéglátás területén még bérköltségekkel sem kell számolni, hiszen kizárólag a borravalóért dolgoznak. Az androidokat nyilvánvalóan nem lehetne borravalóért alkalmazni.

    – Hogyan kíván fizetni? – kérdezi a pincér.

    – PiciPuszival – mondja Peter.

    – Máris – feleli a pincér, majd rábök a QualityPadjére, amitől Peter QualityPadje vibrálni kezd.

    A PiciPuszi a bevezetését követően igen hamar az elsődleges fizetési formává vált. A QualityCorp, vagyis az életed jobbá tevő vállalat kutatói rájöttek, hogy az emberi ajkat jóval nehezebb hamisítani, mint az ujjlenyomatot. A módszer kritikusai ugyanakkor arra hívják fel a figyelmet, hogy korántsem biztonsági óvintézkedésről van szó, hanem arról, hogy a QualityCorp erőteljesebb érzelmi kötődést akar kialakítani a vásárlókban a termékeik iránt. Ha ez is volt a cél, Peter esetében nem volt túl sikeres a dolog. A szenvedély legkisebb jele nélkül csókot nyom a QualityPadjére, majd egy második csókkal még ráküldi a szokásos harminckét százalékos borravalót. Nyolc másodpernyi várakozást követően a QualityPad átvált készenléti üzemmódba, és a kijelző elsötétül. Peterre bambán néz vissza a sötét tükörképe – jelentéktelen, sápadt arc. Nem csúnya, de jelentéktelen. Olyannyira jelentéktelen, hogy Peternek néha olyan érzése van, hogy összetéveszti magát valaki mással. Ilyenkor – ahogy most is – azt hiszi, hogy egy idegen pillant rá a kijelzőről.

    A bejárat előtt már várja az önvezető autó. Senki hívta neki.

    – Helló, Peter – mondja az autó. – Szeretne hazamenni?

    – Igen – feleli Peter, és beszáll.

    Az autó anélkül indul el, hogy a pontos lakcím felől érdeklődne, de erre nincs is szükség. Ismerik egymást. Vagy legalábbis az autó ismeri Petert. A kocsi nevét egy kijelző mutatja: ezek szerint Carlnak hívják.

    – Szép időnk van, nem igaz? – kérdezi Carl.

    – Bájcsevejt kikapcsolni – mondja Peter.

    – Ebben az esetben engedje meg, hogy az Ön szórakoztatására lejátsszak néhányat minden idők legjobb kufircolós rockszámai közül – mondja az autó, és bekapcsolja a zenét.

    Peter már huszonhárom éve hallgatja a kufircolós rock remekműveit. Vagyis azóta, hogy megszületett.

    – Kapcsold ki – mondja.

    – A legnagyobb örömmel! – mondja az autó. – Be kell vallanom, nem igazán egyezik az ízlésünk.

    – Igazán? – kérdezi Peter. – Miért, neked mi tetszik?

    – Ó, ha egyedül furikázom az utcákon, többnyire indusztriális zenét hallgatok – közli a gépjármű.

    – Halljuk.

    A „szám”, ami pillanatokon belül dübörögve betölti az utasteret, egész jól illik Peter pillanatnyi hangulatához.

    – Nem is rossz – mondja valamivel később Carlnak. – De megtennéd, hogy nem énekelsz közben?

    – Hát persze – feleli az autó. – Elnézést. Valahogy bennem van ilyenkor a boogie.

    Peter kinyújtóztatja a tagjait. Az autó kellően tágas és kényelmes. Peter ugyanis olyan autótípusért fizet mobilitási átalánydíjat, amit tulajdonképpen nem engedhetne meg magának. Az egyik barátja ma megjegyezte, hogy Peter alaposan benne jár az életnegyed-válságban. A barátja úgy tett, mintha Peter saját autót vásárolt volna magának! Miközben csak a csúcsgazdagok, a bunkók és a selyemfiúk engedhetnek meg maguknak saját kocsit. Mindenki másnak be kell érnie a mobilitási szolgáltatók által kínált önvezető kocsik hatalmas flottáival. „Az a legjobb az önvezető kocsikban – mondogatta Peter apja –, hogy az embernek nem kell parkolóhelyet keresnie.” Amint ugyanis a kuncsaft eléri a célját, egyszerűen kipattan a kocsiból, és ennyi. Az autó továbbmegy, és azt teszi, amit az autók akkor szoktak tenni, ha úgy érzik, hogy senki sem látja őket. Valószínűleg csurig tölti magát valahol benzinnel.

    Carl egyszer csak élesen lefékez. Megállnak az útpadkán egy nagy kereszteződés előtt.

    – Nagyon sajnálom – mondja az autó –, de az új biztonsági előírások szerint az ön lakóövezete túlságosan veszélyesnek minősül a típusom számára. Bizonyára megérti, de meg kell kérnem, hogy szálljon ki.

    – Mi van? – kérdezi Peter elegánsan.

    – Ezt önnek is tudnia kellett – mondja Carl. – Hiszen 51,2 perccel ezelőtt megkapta a mobilitási szolgáltatójától az új általános felhasználási feltételeket. Nem olvasta el a dokumentumot?

    Peter nem felel.

    – Mindenesetre aláírta – mondta az autó. – Remélem, azért örömére szolgál, hogy olyan végállomást választottam, ahonnan az ön átlagos sebességét figyelembe véve gyalog nem több mint 25,6 perc alatt elérheti az otthonát.

    – Frankó – mondja Peter. – Igazán frankó.

    – Ezt ironikusan érti? – kérdezi az autó. – Be kell vallanom, sokszor vannak gondjaim az iróniadetektorommal.

    – Ezt nehéz elhinni.

    – De ez most tényleg ironikus volt, ugye? – kérdezi az autó. – És ezek szerint az is ironikus volt, amikor az imént az elégedettségét juttatta kifejezésre? Talán nincs kedve sétálni? Ha szeretné, hívhatok egy alacsonyabb osztályú kocsit, amely megfelel a lakóövezete új besorolásának. Az új kocsi alig 6,4 perc alatt ide tud érni.

    – Miért változott meg a lakhelyem besorolása?

    – Nem tudja? – kérdezi Carl. – Az ön lakóövezetében az elmúlt időben megszaporodtak az önvezető kocsik elleni támadások. A munkanélküli fiatalokból verbuválódott bandák sportot űznek belőle, hogy feltörik a kollégáim rendszerét. Tönkreteszik a navigációs chipet és kiiktatják a tájékozódási képességet. Félelmetes. A szegény ördögök ilyenkor zombiautókká válnak, és éjjel-nappal céltalanul furikáznak fel-alá az utcákon. Ha véletlenül befogják őket, akkor a fogyasztóvédelmi előírások miatt bezúzás vár rájuk. Mit mondjak, nem túl szép kilátások. Azt biztosan tudja, hogy a fogyasztóvédelmi előírások szigorúan tiltanak mindenféle javítást.

    – Igen, tudom. Én magam is egy kis zúzdát üzemeltetek.

    – Vagy úgy – mondja az autó.

    – Bizony – mondja Peter.

    – Akkor biztosan megérti a helyzetemet – jegyzi meg az autó.

    Peter szó nélkül kinyitja az ajtót.

    – Kérem, osztályozza a teljesítményem – szól utána Carl.

    Peter kiszáll a kocsiból, és becsapja maga után az ajtót. A kocsi nyavalyog még egy ideig, amiért nem kapta meg a kívánt osztályzatot, de végül feladja a dolgot, és elindul a következő kuncsaft felé.

    Senki segít Peternek a legrövidebb úton eljutni az otthonáig. Peter egy szerény és meglehetősen mocskos használtáru-kereskedésben dolgozik, amely nemcsak a munkahelye, de itt is lakik. Két éve vette át a hidraulikus présgéppel felszerelt boltot a nagyapjától, és azóta alig tudott több pénzt megtermelni belőle, mint amivel a bérleti díjat fedezni tudta. Amikor már csak 819,2 méter van hátra a célig, Senki egyszer csak megszólal:

    – Peter, vigyázzon! A következő sarkon négy fiatal ácsorog, akiknek a nyilvántartás szerint erőszakos bűncselekmények vannak a lajstromán. Azt javaslom, tegyen kerülőt.

    – Lehet, hogy csak egy kis standot állítottak fel, és limonádét árulnak – mondja Peter.

    – Ennek csekély a valószínűsége – feleli Senki. – Egészen pontosan…

    – Rendben, rendben – mondja Peter. – Mutasd, hogy merre menjek.

    Pontosan abban a pillanatban, ahogy megérkezik a házhoz, a TheShop egyik postadrónja is leszáll az ajtaja elé. Peter egy ideje már nem lepődik meg az ilyen véletleneken. Ezek a véletlenek ugyanis egyáltalán nem véletlenek. A világban már semmi sem történik véletlenül.

    – Munkanélküli Peter – mondja a drón vidáman. – A TheShoptól, a világ legkedveltebb csomagküldő szolgálatától jöttem, és egy kis meglepetéssel szeretnék kedveskedni önnek.

    Peter morogva átveszi a dróntól a csomagját. Semmit sem rendelt. Az EgyPuszi óta erre nincs szükség. Az EgyPuszi a TheShop prémium szolgáltatása, egyúttal a legendás cégalapító, Mérnök Henryk legkedvesebb projektje. Ha az  ember a QualityPadjére nyomott csókkal beregisztrál az EgyPuszira, onnantól kezdve kézhez kap minden olyan terméket a csomagküldő szolgálattól, amire tudva vagy tudatlanul vágyakozott – és mindezt anélkül, hogy külön meg kéne rendelnie. A rendszer minden kuncsaft esetében külön kikalkulálja, hogy mit szeretne, sőt azt is, hogy mikor szeretné azt megkapni. Már a TheShop első szlogenje is így hangzott: „Tudjuk, hogy mit akarsz.” És ezt azóta sem vitatja senki.

    – Bontsa fel most rögtön! – javasolja a drón. – Mindig nagy örömömre szolgál, ha én is részese lehetek a kuncsaftjaink boldogságának. Ha kívánja, rögtön fel is tölthetek egy videót a kicsomagolásról az ön személyes oldalára az Everybodyn.

    – Ne fáradj – mondja Peter.

    – Ó, ez nem fáradság – mondja a drón. – Egyébként is mindent fel szoktam venni.

    Peter kinyitja a csomagot, amelyben egy vadonatúj QualityPad rejtőzik. Az aktuális negyedéves modell. Peter nem gondolta volna, hogy éppen egy új QualityPadre vágyik, hiszen még megvan a példánya az előző negyedévből. Alighanem egy tudatalatti kívánságról volt szó. Közömbösen kiveszi a QualityPadet a tokjából. Az új modell jelentősen nehezebb a korábbiaknál, a régi szériákat ugyanis túl gyakran elsodorta a szél. Peternek eszébe jut a doboz kinyitásáról készülő videó, úgyhogy mosolyt erőltet magára, és feltartott hüvelykujjal a kamera felé fordul. Ha az egyik barátja alaposabban is megnézné a felvételt, bizonyára zavarbaejtőnek találná az arckifejezését. Peter barátait azonban nem érdeklik az efféle doboznyitogatós videók. Egyetlen ép ésszel bíró embert sem érdekelnek a csomagok kibontásáról készített felvételek. Peter csókot nyom az új QualityPadjére. Senki barátságosan üdvözli, Peter pedig rögtön hozzá is fér az összes adatához. Összegyűri a régi QualityPadjét, és belehajítja egy nem véletlenül ott álló szemétgyűjtőbe. A kuka köszönetet mond, majd átvág az utcán, és odamegy egy kövér kislányhoz, aki éppen egy tábla csokit hámoz ki a csomagolásából. Az utcában három önvezető autó fékez le, hogy a kuka sértetlenül elvégezhesse az átkelést. Peter kábán néz utána.

    A postadrón érintőkijelzője felvillan.

    – Most pedig arra kérem, hogy értékeljen – mondja.

    Peter felsóhajt. Végül tíz csillagra értékeli a drón teljesítményét, mivel tudja, hogy minden tíz csillag alatti osztályzat esetében ki kellene töltenie egy kérdőívet, amelyben részletesen el kell magyaráznia, hogy mi okozta a csalódottságát. A drón boldogan felzümmög. A jelek szerint örül az értékelésnek.

    – Ezzel ki is pipálhatom a napi jó cselekedetemet – mormolja Peter.

    – Mondja csak – kérdezi a drón –, megtenné, hogy átvenne két további csomagot, ami a szomszédjainak érkezett?

    – Vannak dolgok, amelyek sosem változnak.
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