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Eloszo

Az influencer jelenség a 2010-es és 2020-as évek népsze-
ri, divatos trendje. Rovid videodk készitését és azok nyilva-
nos weboldalra torténd feltoltését jelenti, melyek akar tobb
millios nézettséget is elérhetnek, annak ellenére, hogy ilyen
filmeket barki készithet.

A konyv elsésorban miiszaki hattérrel, masodsorban tar-
sadalmi vonatkozésokkal foglalkozik. Attekintjiik a felvétel
készités eszkozeit, a barki szamadra elérhetd és népszerii
okostelefont, koztes kategdriaként a webkamerat, fényképe-
z0t, videdkamerat, és az olyan professziondlisabb felvevdket
is, mint az akcidkamera és dron. Megtanuljuk a video- és
hangszerkesztés 1épéseit szerkesztoprogramok segitségével,
a vide6 megosztd-oldalak hasznalatat, a feltoltés menetét.
Foglalkozunk a felvételkészités és publikalas jogi kérdései-
vel, kiilonosképpen a téma szerzdi és személyiségi jogi vo-
natkozdsaival. Megnézziik, mit kell tenni a sikerhez és
mennyit lehet egyaltaldn keresni ezzel, mi a mitosz, és mi a
valosag e teriileten. A konyv tovabbi részében az influencer-
séget, mint tarsadalmi jelenséget vizsgdljuk a szocioldgia,
kozgazdasagtan, jog és kriminoldgia segitségével, mindezt
azonban roviden és kozértheté formaban. A tomérdek vide-
Ot csoportokba rendezziik a kénnyebb attekinthetdség ked-
véért, tovabba szd esik a népszerliség pszichologidjarol és a
jelenség veszélyeirdl is.
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1. Tarsadalmi hattér

A szociologia az ember tarsas életével, a csoportokkal és
tarsadalmakkal foglalkozé tudomany. Az influencerek a
tarsadalom egy (kisebb) csoportjat alkotjak, f6bb jellemvo-
nasaik alapjan. Az ,influence” angol ige jelentése: befolya-
sol, rabir, hat. Influencer jelentése: befolyasolo, véleményve-
Z€r.

1.1. Kik azok az ,influencer”-ek?

A karizmatikus jelz6 olyan személyre illik, aki mas em-
bereket, nagyobb csoportokat tud befolydsolni, elnyerni
ezek figyelmét és csoddlatat.

Tobbnyire minden influencer karizmatikus, azonban
nem minden karizmatikus személy influencer.

Az influencer-ek koz0s tulajdonsagai:

e karizmatikusak

¢ az interneten tevékenykednek, tobb ezer-, tizezer-, szaz-
ezer-, bizonyos esetekben tobb millids kozonségiikkel {6-
leg a vilaghalon tartjdk a kapcsolatot (akiket kovetOknek
hivunk)

e kozosségi oldalaikon fényképeket, videokat, szoveges
tartalmakat osztanak meg (konyviinkben a videdkkal fog-
lalkozunk)

e megosztasaikkal befolyasolni tudjak kovetdik véleményét
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témaik elsésorban konnyedek, szdérakoztatdak, humoro-
sak, szabadidds tevékenységgel kapcsolatosak

jellemzden 35 év alattiak, célkézonségiik nagyobb %-at
fiatal 10-en és 20-on évesek alkotjak

Karizmatikus, de nem influencer emberek kozos tulajdonsa-

gai:

témajuk, szaktertiletiik komolyabb illetve konzervativabb
elsésorban a politika, kozélet, kulttira, oktatds, multinaci-
onalis cégek vilagaban tevékenykednek (a teljesség igé-
nye nélkiil pl. politikusok, szinészek, egyetemi tanarok,
cégvezetdk, stb.)

kozonségiiket elsdsorban nem interneten érik el (szemé-
lyes talalkozas, TV, radio, papir alapt konyv/tjsag)
jellemzden 30 év felettiek, célkozonségiik Osszetétele sok-
rétiibb, a tizenévestdl a nyugdijasig

Megjegyzés: nem lehet éles hatart htizni az elébbi 2 leiras

kozott, hiszen a masodik csoport tagjai is hasznaljdk az in-
ternetet, igy részben Ok is influencernek tekinthetdk, azon-
ban tarsadalmi kozegiikben inkdbb a karizmatikus és/vagy
befolyasos sz hasznalata elfogadott.

1.2. Az influencer videdk jellemzoi

Az influencer videdk kozos jellemzdi a kovetkezdk:
nyilvdnosan, vagy regisztracioé utan elérhetd vided meg-
osztd oldalakon tekinthet6k meg

a televizios tartalmaknal rovidebbek (20 perc mar hosszu-
nak szamit)

a rovidség miatt sok ember altal naponta akar tobbszor is
megtekinthet6k, munkaba/iskolaba jaras alatt és szabad-
iddben, tovabba hosszuk miatt munka- és tanitasi idoben,
sziinetekben is, igy nem mennek a teljesitmény rovasara
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e az esetek tobbségében (kb. 60 — 70 %) a készitd személyt
latjuk a videdn, aki magat és a hatteret filmezi, ezért az
altala mondott tartalomra figyeliink

Bizonyos influencer videokat szokas virusvideonak is
nevezni, mert az internetes megosztasok révén virusszertien
terjedve valnak népszertivé. (Ez az elnevezés altaldban
olyan videdra utal ahol a készité nem magat filmezi, azaz az
el6z6 pont maradék 30-40 %-at jelenti.)

1.3. A jelenség kialakulasanak technikai hattere

Ezek a videdk a 2000-es években jelentek meg és a 2010-
es években hoditottak nagy teret, az alabbi technologiai
okok miatt:

1.3.1. Tavkozlo halézatok és az internet fejlodése

Az internet atviteli kozegét, gerincét a vezetékes és mobil
tavkozld haldzatok alkotjdk, melyek id6vel egyre nagyobb
adatatviteli sebességre lettek képesek, a kezdeti hangatvitel
utdn nagyobb sebességli videdkat is tudtak tovabbitani.

1981 1992 2001 2010 2020(?)

2 Kbps 64 Kbps 2 Mbps 100 Mbps 10 Gbps
Basic voice service  Designed primarily  First mobile True mobile ‘Tactile Internet’
using analog for voice using the broadband utilizing  broadbandon a with service-aware
protocols digital standards IP protocols unified standard devices and fiber-

(GSM/CDMA) (WCDMA/ (LTE) like speeds
CDMA2000)

?

j I8

1. abra
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A jelenséget a mobil tavkozl6 halézatok példajan vizsgal-
juk, melyek fejlédését generaciokra osztottak (1. dbra). Egy
kovetkezd generaciés mobil halézat megjelenése mindig a
nagyobb atviteli sebesség képességét jelenti, ezért jelenhet-
nek meg 1j szolgaltatasok illetve lesz gyorsabb a mobil in-
ternet is.

1.3.2. A video készitésére alkalmas eszkozok barki
szamara elérhetové valtak

Az internet és mobiltelefonia megjelenése el6tt videodt
(analdg) kameraval lehetett késziteni, melyhez csak a filmes
és TV-s szakma, esetleg a gazdag emberek jutottak hozza.
1968-ban indult, azonban a 90-es évek masodik felében illet-
ve a 2000-es években tet6zott a digitalis forradalom mely a
szamitastechnikai és tavkozlési eszkozok fejlédését, robba-
nasszerl elterjedését, igy értelemszer(ien az aruk csokkené-
sét is jelentette. Kezdetben a szamitogép, internet, mobiltele-
fon, digitalis fényképezdgép terjedt széles korben, azonban
az atviteli sebességek még nem voltak alkalmasak nagyfel-
bontasu (lasd 4. fejezet) videok tovabbitasara, a késziilékek
tobbsége pedig videdk készitésére. A folyamat mar elkez-
dodott a 2000-es évek masodik felében, azonban a 2010-es
években valt a barki szdamdara megfizethetd eszkozok zome
alkalmassa jobb mindségii videok készitésére, ennek legjel-
lemzdbb példdja az okostelefon megjelenése (a késziilékek e
céla haszndlatat az 5. fejezetben targyaljuk).

1.4. Generacio elmélet

Generacio jelentése: korcsoport, nemzedék. Tagjai egy
adott korban néttek fel, melynek tarsadalma és technologiai
hattere hatott a személyiségfejlédésiikre.
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A generaciés marketing (marketing jelentését lasd a ko-
vetkezd fejezetben) hat generdcidra osztja az 1920 utan szii-
letett nemzedékeket. Az egyes generaciok meghatarozasa
nem pontos, ugyanis a vélemények megoszlanak arrol, met-
t6l meddig tart egy bizonyos szakasz, tovabba egyes véle-
mények szerint atfedések is kialakulhatnak, ugyanis a valto-
zasok tobbnyire a technika fejlédésével hozhatdk Osszefiig-
gésbe, ami teriiletenként és kozegenként eltérd lehet, azon-
ban altaldanosan az a vélemény terjedt el, hogy a generaciok
15 vagy 20 évenként kovetik egymast.

1920 — 1942: Veteranok

Tagjaira a palya szélérdl figyel6 (6vatos, visszafogott),
biztonsdgra torekvd magatartas jellemzd. Maganéletiikben a
csaladi értékek kiemelt fontossdggal birnak. Nehezen tud-
nak megbirkézni a digitalis tarsadalom kihivésaival, a ,fel-
gyorsult vilaggal”.

1943 - 1959: Profétak / Idealistak — Baby-boomerek

Tagjaik a habora utdn (vagy még alatt) sziilettek, ifjuko-
rukat a civil mozgalmak hataroztadk meg. Gyermek- és fiatal
felnéttkorukat a lazadds, a szabdlytagadas jellemezte (pl.
hippikorszak). Motivacios strukturdjuk elemei: megfelelés,
mély szakmai tudas, a sokoldaltsag igénye.

1960 — 1981: Nomadok / Reaktivak / Digitalis bevandorlék
- X generacio

Az X generdcio egy 1j tipusu nemzedék, melynek kiala-
kuldsaban a technoldgia szaguldd fejlédése jatszott rendki-
viil fontos szerepet. Ha az 1900-as évek utani idészakot fel-
osztjuk, akkor ez a generdcié a harmadik a sorban. A mun-
kaerépiacon palyakezddként konnyebb volt a helyzete az X
generacié tagjainak, inkdbb felnétt korukban szembesiiltek
az elutasitdssal, ellentétben az Y és a Z generacioval, akik-
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nek ezzel kapcsolatban rosszak a visszajelzéseik, altaldban
visszajelzést sem kapnak. Marc Prensky az X generacio tag-
jaira hasznadlja a ,digitalis bevandorld” jelzét. Ez arra utal,
hogy mig a Z generacio tagjai (,digitalis bennsziilottek”) a
21. szazad digitalis vilagaban nének fel, az X generacio tag-
jai életiik soran talalkoztak vele; lenyligozte Oket, elfogadtak
és elkezdték haszndlni a digitalis vildg Gj vivmanyait. A digi-
talis bevandorld igy alkalmazkodik a kornyezetéhez, de fé-
lig még a multban él. Megoldaskeresd, megbizhato, kontrol-
lalt magatartas jellemzi Oket, mely elmélyiilt szakmai igé-
nyességgel és tudassal parosul. Motivacios struktarajuk
elemei: statusz, pénz, a tarsadalmi ranglétran valo eléreju-
tas.

1982 - 1995: Hésok / Civilek / A digitalis bennsziiléttek
els6 generacidja — Y generacio

Az Y generdcio egy Uj tipusu nemzedék, melynek kiala-
kuldsdban szintén a technika szaguld6 fejlédése jatszott
rendkiviil fontos szerepet. Ha az 1900-as évek utani id6sza-
kot felosztjuk, akkor ez a generacio a negyedik a sorban.

,Ezredfordulds” generacionak is nevezik Oket. Jellemzd-
ik, hogy mivel a szamitogépekkel egyiitt néttek fel, szinte
mind a ,technoldgia Oriiltjei”. A modern technikdk és a
szamitogép nélkiil el sem tudjak az életiiket képzelni. Ezzel
egylitt azonban igen gyakorlatiasak és mar kisiskolas ko-
rukban tudnak szamitégépezni és mobiltelefont hasznalni.

Nevelésiikre nagyban hatott, hogy sziileik a hazon beliil
biztositottak a szellemi és testi fejlédéshez sziikséges kortil-
ményeket. Megkaptdk a legmodernebb jatékokat, kisgyer-
mekként megismerkedtek a tudomdny és a technika leg-
Ujabb vivmanyaival, magabiztosan kezelik azokat, s6t, min-
dennapi sziikségletnek érzik. Sziileik onalldsagra és szabad
véleménynyilvanitasra nevelték Oket, ezért munkahelyeiken
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nagy onbizalommal és szabadon élik az életiiket és mondjak
el a véleményiiket, oldjak meg a feladatokat.

Tarsadalmi beilleszkedésiik elemzése alapjan alakitottak
ki a ,Pan Péter-szindroma” fogalmat, mely arra utal, hogy
egy résziikk aktiv munkavallaloként késleltetetten jelenik
meg a munkapiacon. 25-30 éves felnéttek még a sziildi ott-
honban élnek, igénybe veszik a sziil6i haz komfortjat (f6z-
nek, mosnak rajuk, nincs rezsi terhiik, zsebpénzt kapnak
stb.), maguk ekozben nem 0©nalld felndtt egzisztencidjuk
megteremtésén dolgoznak. A jelenség gyakran tovabbi tanu-
las, egy ujabb diploma megszerzésének tarsadalmilag is
preferalt formajaban nyilvanul meg. Kérdés, hogy a Pan
Péter-szindroma mennyiben a munkapiaci helyzet kovet-
kezménye — amely nem képes felvenni a fiatal diplomasokat
— és mennyiben egy életmdd elterjedésére vezethetd vissza.
Az europai oktatasi statisztikak azt mutattdk, hogy a fels6-
oktatasi képzési helyek szdma sokszorosan novekedett az 1]
allashelyek szamahoz képest.

Az Y generacié mar egy fogyasztoi tarsadalomba sziile-
tett bele, sziileik vagy baby boomerek, vagy az idésebb X
generacio tagjai, akik nehezen, kemény munka aran kiiz-
dotték fel magukat oda, ahol tartanak. A fiatalok azt latjdk,
hogy mindezért nagy darat fizettek a sziileik, tonkrementek
egészségileg, kiszolgéltatotta valtak a munkaerdpiacon. — Ok
mar nem hajlanddak erre, nem akarnak , robotolni”, magatol
értetddik szdmukra, hogy Kkarriert érnek el, jol keresnek.
Felszines életet élnek, a lojalitast, engedelmességet nem is-
merik. Hidba konnyiti meg azonban a technika az életiiket,
az Y nemzedék olyan vilagban valt feln6tté, ahol 6rokké
sietnie, Onmagat megvalositania kell, karriert kell épitenie.
Pontosan e miatt a tulajdonsaguk miatt vannak fokozottan
kitéve a munkahelyi pszicho terrornak. Egy érdek vezérelt
vildgban élnek, ahol ha nem igyekeznek, elvesztik értékiiket,
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és partvonalra keriilnek. Motivacios strukturajuk elemei: a
kortars csoportok hatasa erds, szivesen dolgoznak tarsakkal
egyliitt, ugyanakkor jellemzd rajuk a céltalansag és a kisza-
mithatatlansag is.

1996 — 2009: Miivészek / Alkalmazkoddk / Netgeneracio /
Digitalis bennsziilottek — Z generacio

Tagjai tipikusan kiilonbdznek az el6z6 generaciok, féleg a
kozvetlentiil megel6z6 Y generacio tagjaitol, egy uj tipusu
nemzedé€k, amelynek kialakuldsdban szintén a technika sza-
guldo fejlédése jatszott rendkiviil fontos szerepet. Az 1990-
es évek végeén sziiletettek és az anndl fiatalabbak belesziilet-
tek a digitalis technologiak vilagaba, amelyben mar elkép-
zelhetetlen éIni az internet, mobiltelefonok, mas digitalis és
kommunikacids eszk6zok haszndlata nélkiil.

A Z generdcio tagjainak, akik a 20. szazadihoz képest egy
4j vilagban néttek fel, teljesen megvaltoztak a tanulasi szo-
kasai. Ez problémadkat vet fel az oktatasi rendszerben is, el-
sésorban a tanitdsi modszerek teriiletén. A tanaroknak ne-
héz atadniuk a tudasukat a fiataloknak, akik hozza vannak
szokva a gyors informdciédramlashoz és annak befogadasa-
hoz. Képesek egyszerre tobb mindennel parhuzamosan is
foglalkozni csak nem annyira behatéan marad meg a felvett
informdcio, mint az el6z6 generacioknal.

A kommunikacids eszkozok fejlédésével és gyorsasaga-
val egyre tobb informdciohoz jutnak, és ezeket mashogy
dolgozzak fel, ami miatt masképp is gondolkodnak, mint az
X vagy az Y generacio tagjai.

Motivacids strukturdjuk elemei: ,belesziilettek” az inter-
net vilagaba, mely emberi kapcsolataikat és kommunikacio-
jukat is atalakitja: az online vilag kitagitja énjiik hatarait, és
alakitja identitasukat. Az offline vagy ,val6o” viladgban konf-
liktuskezelési készségiik hianyos (pl. indulatkezelési nehéz-



